
Научные труды Московского гуманитарного университета
2019 № 5

43

DOI: 10.17805/trudy.2019.5.5

СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ «ВКОНТАКТЕ» КАК РЕСУРС ЦИФРОВОГО БЫТИЯ 
РОССИЙСКОЙ МОЛОДЕЖИ

В. Ю. Рябов
Московский гуманитарный университет 

Аннотация: В статье рассматриваются некоторые социально-философские 
и социологические аспекты конструируемой цифровой реальности. На основе ак-
торно-сетевой теории Б. Латура  показана взаимосвязь  трех акторов: человека, 
технического средства и виртуальности. 
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Цифровизация общества XXI века, постепенно стирающая грань меж-
ду реальным и виртуальным, не является абсолютно новым явлением. Раз-
личные формы виртуальности в жизни, как общества, так и отдельного ин-
дивида присутствовали на протяжении всего их существования. Человек с 
древнейших времен не мог жить без различных форм виртуальности, суще-
ственно отличных от социальной реальности,  поскольку постоянное выжи-
вание в природных и социальных условиях бросали серьезный вызов чело-
веческой психике. Ярким примером «спасения» от агрессивной социальной 
реальности служили и служат миры «ада и рая» как формы виртуальности, 
порожденные человеческим воображением. Богослужения, практики ме-
дитации, упорядочение собственной жизни с целью перемещения в вирту-
альный мир рая для верующих людей обладают  большей  ценностью, чем 
бытие в реальном мире и его познание. Как отмечает Е. Ю. Шакирова, вирту-
альность сама по себе имеет естественную и техническую формы, где пер-
вая создается в сознании  построением образов (мечты, фантазии, мысли), 
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а вторая — артефактами культуры (компьютеры, смартфоны, телеэкраны) 
(Шакирова, 2018: Электр. ресурс). 

Появление сети Интернет, актуализировало идею о значимости в жиз-
ни общества форм виртуальности, составляющих серьезную конкуренцию 
социальной реальности. В статье рассматриваются особенности социаль-
ной сети Рунета — «ВКонтакте». 

Б. Латур, один из авторов акторно-сетевой теории, подчеркивал, что 
существование в социальном пространстве в полной мере обеспечено всем,  
даже жестяной банке из-под консервов (см.: Harman, 2009). Если раньше ма-
териальные объекты функционировали только как инструменты действия, 
то теперь они в онтологическом смысле выступают на равных с человеком. 
Согласно же М. Веберу, действие тогда обретает статус социального, когда 
оно направлено на другого (Вебер, 1990). Между субъектом и другим имеет-
ся целая цепочка технических средств и их алгоритмов, рассматриваемых Б. 
Латуром в качестве полноправных действующих акторов. 

Например, смартфон, передающий информацию на другой смартфон. 
Человек по привычке приписывает это действие себе, аргументируя, что 
именно он совершает операцию по передаче информации другому челове-
ку (отправка письма по электронной почте, или сообщения в социальной 
сети), тогда как на самом деле он выступает лишь в качестве причины для 
свершения вполне социального действия между двумя социоматериаль-
ными объектами. До того как нажата кнопка «Отправить», все действия со-
вершает человек, а после — действие осуществляется программными ал-
горитмами технического средства связи.  Именно благодаря заложенным 
программным алгоритмам в смартфоне письмо или сообщение в социаль-
ных сетях сначала доставляется на  другой смартфон, а затем — человеку. 
Взаимодействие программных алгоритмов обоих смартфонов выступает в 
роли объектно-ориентированной коммуникации, имеющей сходство с че-
ловеческой. Смартфон как актор-не-человек избавляет двух общающихся 
людей от необходимости физически присутствовать во время общения. 
Даже электронное письмо как самостоятельная единица перемещения, 
связывающая адресат, почтовый ящик, и само общение выступают полно-
правными акторами (Напреенко, 2015: Электр. ресурс). И реакция одного из 
социоматериальных объектов, приводящая к изменению статичности дру-
гого, — является важным семиотическим сигналом в логике акторно-сете-
вой теории Б. Латура. 

Исходя из этого примера, конструируемую цифровую реальность сле-
дует рассматривать в виде складывающегося союза социоматериальных 
объектов (технические средства связи вместе с программными алгоритма-
ми), «цифровых аватаров» (профиль в социальных сетях и других Интернет 
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ресурсах) как порождения человека и техники и самой виртуальности как 
поля для действий. 

Причиной, по которой в научном сообществе уделяется внимание вир-
туализации, «осетевлению», «цифровизации», «медиатизации» является 
то, что впервые в истории человечество получает уникальную форму вир-
туальности, служащей ей щитом от внешней социальной действительно-
сти. Отныне мир цифры с его Интернетом вещей, социальными сетями и 
прочими ресурсами позволяет оставаться в реальном социуме, но при этом 
не контактировать с ним непосредственно. Молодые люди активно взаимо-
действуют в социальных сетях, в том числе и потому, что сконструирован-
ный «цифровой аватар» может кардинально отличаться от реального инди-
вида. Как отмечает В. А. Бокарев, благодаря анонимности и ограниченным 
сенсорным возможностям, социальная сеть позволяет экспериментировать 
с личностью индивида, создавая образ в соответствии со своими желани-
ями. Поскольку «цифровой аватар» может соответствовать действитель-
ности, а может и не соответствовать, это дает возможность одновременно 
жить в разных реальностях – константной и виртуальной, сменяя маску с 
одной на другую (Бокарев, 2009).  

Согласно данным ВЦИОМ на сентябрь 2018 г., 91% молодежи от 18 до 
24 лет ежедневно пользуется социальными сетями1. Свыше 67 миллионов 
россиян имеют аккаунты в социальных сетях, из которых 61% — пользо-
ватели социальной сети «ВКонтакте»2. Эти данные вполне согласуются с 
информацией аналитического центра «Mediascope» на сентябрь 2017 года. 
Тогда социальная сеть «ВКонтакте» охватывала 93% молодого населения 
страны, но в возрасте от 14 до 25 лет3. В гендерном аспекте данные выгля-
дят следующим образом: не представляют своего бытия без социальных се-
тей 81% парней и 89% девушек. Более того, 61% молодых людей чувствуют 
себя комфортнее в социальной сети, нежели в жизни либо чувствуют себя 
одинаково4. Американские социологи отмечают, что около 2/3 молодых лю-
дей в ряде стран в ходе опроса отдавали предпочтение приобретению но-
вых гаджетов, чем покупке автомобиля5.

1 Каждому возрасту — свои сети [Электронный ресурс] // Всероссийский центр изучения обществен-
ного мнения. URL: https://wciom.ru/index.php?id=236&uid=116691 (дата обращения: 28.03.2019).
2 Исследование «ВКонтакте»: портрет молодежи [Электронный ресурс] URL: https://corp.imgsmail.ru/
media/files/vk-generation.pdf (дата обращения: 11.04.2019).
3 «Вконтакте для бизнеса» [Электронный ресурс] URL: https://vk.com/wall-19542789_54106 (Дата обра-
щения: 11.04.2019).
4 «ВКонтакте» объявила о запуске приложения для прямых трансляций VK Live [Электронный ресурс] 
URL: https://vc.ru/social/20818-vklive-live (дата обращения: 28.01.2019).
5 Rosenthal, E. (2013) «The end of car culture» [Электронный ресурс]  // New York Times. 29 june. URL: 
https://www.nytimes.com/2013/06/30/sunday-review/the-end-of-car-culture.html (дата обращения: 
11.04.2019).
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Социальная сеть «ВКонтакте», изначально представленная российской 
общественности как средство коммуникации студентов и поиска бывших од-
нокурсников — выпускников  вузов, ныне охватывает различные слои обще-
ства. Такой охват обусловлен тем, что «ВКонтакте» в той или иной степени 
способна удовлетворить потребности молодых людей независимо от стату-
са, пола, расы, языка. Популярная социальная сеть предоставляет пользо-
вателям возможность создавать, размещать и распространять собственный 
контент, популярность которого может обеспечить пользователю статус ме-
дийной личности. Благодаря внедрению приложения VK Live пользователи 
социальной сети могут вести прямую трансляцию своей жизни с возможно-
стью комментирования как исключительно для своей аудитории друзей, так 
и публично для сообществ, в которых они являются администраторами1. Это 
позволяет индивиду заявить о себе сетевому сообществу, а также удовлетво-
ряет потребность в уважении, одобрении и признании. 

Какие  еще потребности удовлетворяет социальная сеть? По данным 
исследований, из 80 млн пользователей — около 22% активных пользова-
телей в группе от 24 до 27 лет имеют потребность в успехе; в группе от 18 
до 21 года − в повышении уровня своего социального статуса чуть более 
18%, и повышении самооценки около 32% (Воронин, Ионцева, Керре, 2017: 
Электр. ресурс). 

Исходя из приведенных данных, можно констатировать, что в настоя-
щее время для того, чтобы быть включенным в молодежную среду, необхо-
димо взаимодействовать в цифровом пространстве социальных сетей.  Ин-
тернет породил опосредованные связи, которые могут иметь продолжение 
в реальности, быть такими же значимыми, как и привычные социальные 
связи. Для подтверждения собственного бытия молодому человеку необхо-
димо иметь «цифровой аватар», с помощью которого можно  осуществлять 
процессы коммуникации со сверстниками, получать одобрения в виде 
«лайков» и иметь репосты со стены. Взаимодействие  как форма обмена 
знаниями, опытом и взглядами на мир, переходит из «реально-живого» в 
«цифро-живое», в коммуникацию, осуществляемую в первую очередь про-
граммными алгоритмами технических средств, а затем «цифровыми авата-
рами» между собой. Человек в процессе «цифро-живого» взаимодействия с 
одной стороны спрятан за двумя акторами: техническим средством и «циф-
ровым аватаром», а с другой — является с ними одним целым. 

Что касается предметного поля коммуникаций в социальных сетях, то 
оно чрезвычайно широко, определяется интересами (осознанными потреб-

1 «ВКонтакте» объявила о запуске приложения для прямых трансляций VK Live [Электрон-
ный ресурс] URL: https://vc.ru/social/20818-vklive-live (дата обращения: 28.01.2019).
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ностями) множества пользователей, организаций, имеющих свои страницы, 
политикой развития конкретного сетевого ресурса. В данной среде созда-
ются благоприятные условия для освоения новых знаний и умений. Инфор-
мальное образование (самообразование) в цифровом пространстве может 
быть процессом стихийным, неосознанным, либо носить характер плано-
мерной, осознанной деятельности (Селиверстова, 2018).  Н. А. Селиверстова 
подчеркивает парадоксальность ситуации,  в которой оказываются моло-
дые пользователи социальных сетей: они имеют быстрый доступ к обра-
зовательному контенту, параллельной работе с несколькими источниками, 
автоматическому поиску ключевых понятий в тексте и т.д. и, в то же время, 
ограниченны в информальном образовании, пользуясь преимущественно 
оцифрованными и относительно недавно опубликованными электронны-
ми изданиями, размещенными в Интернете Селиверстова, 2015: 64).  До сих 
пор социальные сети не анализировались как ресурс самообразования, хотя 
в условиях непрерывного образования  необходимость подобных исследо-
ваний очевидна.

Итак, цифровое бытие российской молодежи постепенно становится 
константным и распространенным. Программные алгоритмы технических 
средств, являясь полноправными акторами, без которых существование в 
цифровом пространстве невозможно, приобретают весомое значение для 
индивида. Непосредственные  социальные взаимодействия и коммуника-
ции активно чередуются с виртуальными. Популярная российская социаль-
ная сеть «ВКонтакте» становится ресурсом цифрового бытия российской 
молодежи, удовлетворяющим базовые потребности, в том числе, те, удов-
летворение которых в социальной реальности требует больших усилий. 
Благодаря данной социальной сети человек может создавать неограничен-
ное количество «цифровых аватаров» — виртуальных копий своей лично-
сти, либо конструировать «новую личность» в соответствии со своими жела-
ниями, фантазиями и целями.  Цифровой мир постепенно начинает играть 
главную роль для значительной части общества, превращаясь в саму жизнь. 
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